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Kollektiv der Kreativen

Im Lakeside Park arbeiten unterschiedlichste Media-Agenturen zu-
sammen statt gegeneinander. Ein Konzept, das Schule machen sollte.

GEORG HOLZER

er Werbung machen will,
What oft lange Wege vor
sich. Der Fotograf schief’t
das Foto, eine Agentur liefert die
Texte und ein Grafiker baut alles

zusammen. Ton, Video und Web
machen das Ganze noch kompli-

zierter und wenn man aufierge-.

wohnliche Werbeaufsteller will,
konnten auch Architekten oder
Statiker notig werden.

Dieses Problem hat Daniel

Brandstitter erkannt. Seine Vi-
deo- und Animationsfirma Up-
percut mietete sich grofziigiger
als notig im Lakesidepark ein und
holte Partner an Board, die ins
Konzept eines umfassenden
Werbe- und Multimedia-Dienst-
leisters passen. Die Zusammen-
arbeit im Kreativ-Kollektiv ,, B06“
- der Name stammt von der Ge-
biaudenummer im Park - sei laut
Brandstitter einzigartig unter
Osterreichs ~ Werbetreibenden
und funktioniere bislang rei-
bungslos.,,Bei Architekten ist das
allerdings schon normal, weshalb
wir uns da schnell eingewdhnt
haben®, erkldrt Martin Steintha-
ler vom ,Studio S*.

Die Firmen verrechnen ihre
Leistungen untereinander ~ der
Kunde bekommt nur einen An-
sprechpartner. Weiterer Vorteil
der eigentlich fiir Kirnten unty-
pisch engen Zusammenarbeit:
,»Wir kénnen uns so noch weiter
spezialisieren und dabei Infra-
struktur teilen. Wir brauchen nur
einen Groftkopierer oder eine I'T-
Abteilung, Das spart Kosten", er-
klart Brandstatter.

+Weil die Wege zwischen uns
sehr kurz sind, entstehen viele
Ideen und neue Moglichkeiten®,
meint Steinthaler und nennt auch
gleich ein Beispiel: Fiir die Euro-

paausstellung in St. Paul konzi--

pierte und produzierte die kreati-
ve Ecke im Lakesidepark die CD
,»Voices of God*. Von der Kompo-
sition {iber die Fotos bis hin zur
Website stammt alles aus einem
Haus. Sechs Firmen arbeiten der-

~Das sind die Kreativen, die sich auf das
feuer Kquera_tiun einfagsen-

zeit unter dem virtuellen Dach:
Uppercut Multimedia, Effects
Garden (Post Production and
Computer Graphics), Sound and
Pepper Audiosolutions, Chilibeat
Records and Productions + Label

Haarlem Records, Bachinger
Hoffmann Advertising, Studio S
(Architekturbiiro und Fotogra-
fie), Webwerk (als einzige nicht
im Lakeside) und Circle &
Friends Werbeagentur.

Gratis-Internet
konnte zum
Geschéft werden

Klagenfurt Jungunterneh-
mer geht neue Wege.

KLAGENFURT. Wie Klingt dieses
Angebot fiir Sie: ,.Gratis Inter-
net, ein Leben lang jeweils ein
Gigabyte pro Monat umsonst.*
So etwas gibt es seit gestern -
offeriert vom Klagenfurter
Jungunternehmer Giinther Pa-
gitz. Seine Firma ,Padmo® ist
ein virtueller Handybetreiber -
virtuell deshalb, weil man kein

- eigenes Netz hat, sondern ledig-

lich Wiederverkaufer ist. In die-
sem Fall liuft alles iiber das
Netz von T-Mobile.

Zuriick zum Angebot. Gibt es
einen Haken? Ja, und gleich
mehrere. Ganz gratis ist natiir- -
lich nichts, die Aktivierung kos-
tet einmalig 80 Euro. Dariiber
hinaus braucht man ein Daten-
modem - hat man Kkeines,
schligt es mit einmaligen 60
Euro zu Buche. ,,Ab diesem Mo-
ment surft man tatsdchlich gra-
tis und bekommt jedes Monat
ein Volumen von einem Gigaby-
te geschenkt®, erklirt Pagitz.

Wie kann das zum Geschift
werden? Ganz einfach: Wer
mehr surft als ein Gigabyte, be-
zahlt fiir die Menge dariiber
recht viel - 25 Cent je Megabyte.
Weil der eine oder andere da
driiber kommen wird, rechnet
sich das in der Mischkalkulati-
on fiir ,Padmo®. Auferdem
muss das Angebot regelmifig
genutzt werden. Nach Inaktivi-
tit von zwei Monaten muss die
Karte erneut aktiviert werden.

Wenig aber regelmifiig

Also: Wer unterwegs nur surft,
E-Mails schreibt und wenige
YouTube-Videos anschaut sollte
nie tiber ein Gigabyte im Monat
kommen. Und wer das Angebot
tatsichlich hin und wieder nutzt,
fiir den ist das ,Padmo“-Offert
tatsichlich ein Gutes. Erfiillt
man diese Kriterien ist ein Blick
auf die Website des Start-ups
(www.padmo.at) ratsam. Das

. seit gestern Nachmittag laufen-

de Angebot im ,Padmo“-Web-
shop ist auf 2000 Stiick limi-
tiert. GEORG HOLZER



